Regulamin konkursu

“#ZatrzymajCZASzSEIKO”

I. Postanowienia ogélne

1.1. Organizatorem i fundatorem nagrod w konkursie “#ZatrzymajCZASzSEIKO”, zwanego
dalej Konkursem, jest Grupa ZIBI S.A. ul. Wirazowa 119, 02-145 Warszawa, NIP: 522-311-39-
27, Regon: 369494855 (zwany dalej Organizatorem”).

1.2. Konkurs trwa od 03.01.2022 do 9.01.2022, godz. 23:59.

1.3. Konkurs organizowany jest na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej. Dostarczanie nagrod
w Konkursie odbywa sie wylacznie na terytorium Rzeczypospolitej Polskie;.

1.4. Biorac udzial w Konkursie Uczestnik o$wiadcza, ze zapoznal sie z niniejszym
Regulaminem i wyraza zgode na jego postanowienia.

1.5. W Konkursie nie moga uczestniczy¢ pracownicy i przedstawiciele Organizatora, a takze
czlonkowie najblizszej rodziny tych osob. Przez czlonkéw najblizszej rodziny rozumie sie:
wstepnych, zstepnych, rodzenstwo, malzonkoéw, malzonkoéw rodzenstwa, rodzicow malzonkow
i osoby pozostajace w stosunku przysposobienia.

1.6. Kazdy z Uczestnikoéw moze dokonac jednego zgloszenia do Konkursu. W przypadku gdy
Uczestnik dokona wiekszej liczby zgloszen, rozpatrywane bedzie jedynie pierwsze zgloszenie.

II. Warunki uczestnictwa w Konkursie

2.1. Uczestnikami Konkursu moga by¢ wylacznie osoby fizyczne, majace miejsce zamieszkania
na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej, ktore ukonczyly co najmniej 18 rok zycia. Uczestnicy
niepelnoletni, ktorzy ukonczyli 13 rok zycia, moga braé¢ udzial w Konkursie pod warunkiem
uzyskania na to zgody od swoich przedstawicieli ustawowych. Zgoda przedstawicieli
ustawowych dotyczy¢é musi rowniez wykorzystania wizerunku uczestnika Konkursu, na
warunkach wskazanych w Regulaminie, oraz przetwarzania danych uczestnika Konkursu, na
warunkach wskazanych w Regulaminie.

2.2. Warunkiem wziecia udzialu w Konkursie jest wykonanie nastepujacego zadania
konkursowego:

a. Umieszczenie na Facebooku w komentarzu pod postem konkursowym na profilu
Seiko Polska (https://www.facebook.com/SEIKOPL ): zdjecia lub filmu
prezentujacego dowolny zegarek marki SEIKO oraz tresci (forma dowolna) wraz z
hashtagiem #ZatrzymajCZASzSEIKO, interpretujacych zdanie: “Kazdy z nas bywa
sentymentalny i zrobilby wiele, by jakie§ wydarzenie z jego zycia przezy¢ jeszcze raz.
A Wy — jaka chwile chcieliby$cie zatrzyma¢ na dtuzej?” - przy czym praca
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konkursowa musi by¢ autorstwa zglaszajacego Uczestnika i nie moze zawieraé
wizerunku oso6b innych niz Uczestnik

b. Przystapienie do konkursu jest rbwnoznaczne z akceptacja regulaminu i wyrazeniem
zgody na przetwarzanie danych osobowych przez Organizatora oraz na przekazanie
tych danych podmiotom Brand You Much Krzysztof Plis, ul. Jana Dlugosza 2-6, 51-
162 Wroclaw, NIP: 922-253-59-24 REGON: 060583897, aby przetwarzane byly w
celach marketingowych.

2.3 Sposrod najciekawszych odpowiedzi pod postem konkursowym organizator wybierze 1
osobe, ktora otrzyma nagrode gléwna.

2.4 Nagroda glowna jest zegarek Seiko Presage SRPGo05J1 oraz opublikowanie nadeslanej
historii na profilu Seiko Polska wraz z podpisaniem autora.

2.5. Zgloszenie do udzialu w Konkursie, dokonane zgodnie z punktami poprzedzajacymi, moze
by¢ dodane na profilu Seiko Polska na Facebooku (https://www.facebook.com/SeikoPL)
wylacznie od 03.01.2022 i musi nastgpi¢ nie pozniej niz do 9.01.2022, godz. 23:59.
Zgloszenia wezesniejsze lub pozniejsze nie beda brane pod uwage w ramach Konkursu.

2.6. Organizator zastrzega sobie prawo do wykluczenia z udzialu w Konkursie osob, ktére nie
przestrzegaja postanowien Regulaminu lub przepiséw prawa w zakresie objetym Konkursem.

2.7. Udzial w Konkursie i podanie zwigzanych z udzialem danych jest calkowicie dobrowolne.

2.8. Biorac udzial w Konkursie uczestnik udziela Organizatorowi licencji na korzystanie z
pracy konkursowej oraz na wykorzystanie jego wizerunku w celach marketingowych, na
zasadach wynikajacych z Zalacznika nr 1 do Regulaminu. W przypadku, gdy uczestnik jest
niepelnoletni, musi uzyskaé¢ pisemng zgode przedstawiciela ustawowego na wykorzystanie
wizerunku uczestnika oraz na udzielenie licencji na korzystanie z pracy konkursowej na
zasadach wynikajacych z Zalacznika nr 1 do Regulaminu.

II1. Zasady przyznawania i wydawania nagrod w Konkursie

3.1. Wylonienie zwyciezcy oraz oséb wyr6znionych Konkursu nastapi w ciaggu 7 dni roboczych
nastepujacych po dniu zakonczenia konkursu. Nagroda zostanie wystana zwyciezcy w ciagu 14
dni roboczych od dnia ogloszenia zwyciezcy.

3.2. W Konkursie zostang uwzglednione tylko Zgloszenia zgodne z postanowieniami
niniejszego Regulaminu, przy czym nie zostana uwzglednione Zgloszenia dokonane przez
osoby wykluczone z udzialu w Konkursie albo przez osoby, ktore z uwagi na naruszenie
postanowien Regulaminu nie wziely skutecznie udzialu w Konkursie. Organizator wykluczy z
udzialu w Konkursie Zgloszenia, ktore zawieraja tresci bezprawne.

3.3. Zwyciezca Konkursu zostanie ogloszony na profilu Facebook Seiko Polska
(https://www.facebook.com/SeikoPL) nie pézZniej niz 72h po wybraniu zwyciezcow przez
Komisje. Zwyciezca zostanie poproszony o skontaktowanie sie z Organizatorem za pomoca
wiadomosci prywatnej na profilu Seiko Polska (https://www.facebook.com/SeikoPL)
maksymalnie w terminie 7 dni od dnia ogloszenia wynikow.
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3.4. Organizator nie ponosi odpowiedzialno$ci za brak mozliwoéci dostarczenia nagrody z
przyczyn nielezacych po stronie Organizatora. Jezeli zwyciezca nie skontaktuje sie z
organizatorem w przeciagu 7 dni od ogloszenia wynikéw, utraci prawo do odbioru nagrody.

3.5. Zdobywca nagrody w Konkursie nie moze zagda¢ wymiany nagrody na jej rownowarto$¢
pieniezng ani na nagrode innego rodzaju.

3.6. Nagroda rzeczowa zostanie powiekszona o premie stanowigcg 11,11% wartoSci nagrody.
Kwota ta zostanie pobrana przez Fundatora na poczet zryczaltowanego podatku dochodowego
od os6b fizycznych, naleznego na podstawie art. 30 ust. 1 pkt 2 ustawy o podatku dochodowym
od o0s6b fizycznych, w warto$ci rownej 11,11% wartoSci rzeczowej nagrody.

Cze$¢ pieniezna nagrody nie zostaje wyplacona Uczestnikowi, bowiem podlega ona
odprowadzeniu na rachunek bankowy wlasciwego Urzedu Skarbowego.

3.7. Uczestnicy Konkursu nie moga przenie$¢ prawa do uzyskania nagrody na osoby trzecie.

3.8. Dla unikniecia watpliwo$ci Organizator oswiadcza, ze serwis Facebook nie ma nic
wspdlnego z organizacja Konkursu, ktory to Konkurs organizowany jest wylacznie przez
Organizatora.

3.9. Nagroda konkursowa jest objeta gwarancja.
IV. Postepowanie reklamacyjne

4.1. Reklamacje, co do przebiegu Konkursu moga by¢ zglaszane mailowo na adres
czesc@brandyoumuch.pl z dopiskiem Konkurs “#ZatrzymajCZASzSEIKO” do dnia
23.01.2022 r. O zachowaniu terminu skladania reklamacji decyduje data doreczenia
reklamacji pod wskazany w niniejszym punkcie adres.

4.2. Prawo zlozenia reklamacji przystuguje jedynie Uczestnikom Konkursu.

4.3. Mailowa reklamacja powinna zawiera¢ imie, nazwisko i dokladny adres Uczestnika, jak
rowniez dokladny opis i wskazanie przyczyny reklamacji.

4.4. Reklamacje rozpatrywane sa przez Organizatora w terminie 14 dni od dnia ich doreczenia
Organizatorowi.

4.5. Organizator rozpatrywa¢ bedzie reklamacje Uczestnikow na podstawie Regulaminu.

4.6. Decyzja Organizatora w przedmiocie reklamacji jest ostateczna, przez co nalezy rozumie¢,
ze nie mozna sie od niej odwolywaé ponownie do Organizatora. Uczestnik o decyzji
Organizatora zostanie powiadomiony mailem zwrotnym w terminie 7 dni od daty rozpatrzenia
reklamacji.

V. Ochrona danych osobowych
5.1. Administratorem danych osobowych uczestnikdw Konkursu jest Organizator.

5.2. Przetwarzanie danych osobowych zwigzane z przeprowadzeniem Konkursu i wylonieniem
zwyciezcy nastepowac bedzie na podstawie art. 6 ust. 1 lit. a) Rozporzadzenia Parlamentu
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Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony os6b fizycznych
w zwiagzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeplywu takich
danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (dalej: RODO) — odbedzie sie to bowiem na
podstawie zgody udzielonej przez Uczestnika w trakcie dokonywania zgloszenia do Konkursu.

5.3. Przetwarzanie danych osobowych w celach marketingowych - wraz z prawem ich dalszego
przetwarzania przez inne podmioty wymienione w tresci zgody - nastepowa¢ bedzie rowniez
na podstawie art. 6 ust. 1lit. a) RODO — odbedzie sie to bowiem na podstawie zgody udzielonej
przez Uczestnika w trakcie dokonywania zgltoszenia do Konkursu.

5.4. Udzielajac zgody na przetwarzanie danych osobowych w celach marketingowych
Uczestnik wyraza réwnocze$nie zgode na ich przekazanie i przetwarzanie w tozsamym celu
przez Brand You Much Krzysztof Plis, z siedziba we Wroctawiu (ul. Jana Dlugosza 2-6, 51-162
Wroclaw, NIP: 922-253-59-24 REGON: 060583897).

5.5. Podanie przez uczestnikow danych osobowych i wyrazenie zgody na ich przetwarzanie jest
dobrowolne, lecz jest niezbednym warunkiem wziecia udzialu w Konkursie.

5.6. W celu organizacji Konkursu i wylonienia Zwyciezcy przekazane przez uczestnikow dane
osobowe przetwarzane beda jedynie przez upowaznionych pracownikéow Organizatora. W
przypadku zgody na przetwarzanie danych osobowych w celach marketingowych, dane beda
przetwarzane jedynie przez upowaznionych pracownikéw Organizatora, Grupe ZIBI S.A. ul.
Wirazowa 119, 02-145 Warszawa, NIP: 522-311-39-27, Regon: 369494855 i Brand You Much
Krzysztof Plis, z siedziba we Wroclawiu (ul. ul. Jana Dlugosza 2-6, 51-162 Wroclaw, NIP: 922-
253-59-24 REGON: 060583897).

5.7. Dane osobowe podane w trakcie realizacji wygranej konkursowej sa traktowane jako
poufne i nie beda udostepniane osobom trzecim, z tym jednak zastrzezeniem, ze publicznie
opublikowane moga by¢ imiona, nazwiska i linki do profilu Facebook zwyciezcy.

5.8. Dane osobowe uczestnikoéw nie beda profilowane.

5.9. Dane osobowe Uczestnikéw zbierane w celu organizacji Konkursu beda przechowywane
przez okres 60 miesiecy od daty ogloszenia wynikow, tj. na czas trwania umowy licencyjnej
wynikajacej z Zalacznika nr 1 do Regulaminu, nastepnie za$ zostang trwale usuniete. W
przypadku przetwarzania w celach marketingowych dane beda przechowywane do czasu
cofniecia zgody na przetwarzanie danych osobowych przez Uczestnika.

5.10. Uczestnikom przystluguje prawo dostepu do treéci danych osobowych oraz ich
sprostowania, usuniecia, ograniczenia przetwarzania, a takze prawo sprzeciwu, zazadania
zaprzestania przetwarzania i przenoszenia danych, jak réwniez prawo do cofniecia zgody na
przetwarzanie danych w dowolnym momencie oraz prawo do wniesienia skargi do organu
nadzorczego — Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych.

VI. Postanowienia koncowe

6.1. Organizator zastrzega sobie prawo dokonywania zmian w Regulaminie w czasie trwania
Konkursu, jedynie w przypadku waznych przyczyn dotyczacych Organizatora Ilub
przeprowadzanego Konkursu, przy czym zmiana taka nie moze wplywaé negatywnie na prawa
lub obowigzki Uczestnika Konkursu.



6.2. Zasady przeprowadzania Konkursu okre$la wylacznie niniejszy Regulamin. Wszelkie
materialy promocyjno-reklamowe majg charakter wylacznie informacyjny.

6.3. Postanowienia niniejszego Regulaminu podlegaja przepisom prawa polskiego. W
kwestiach nieuregulowanych niniejszym Regulaminem stosuje sie przepisy kodeksu cywilnego
oraz innych ustaw.

6.4. Uczestnicy ponosza pelng odpowiedzialno$¢ za zgodno$¢ z prawda danych podanych w
zwiazku z Konkursem.

6.5. Organizator nie ponosi odpowiedzialnoSci za skutki podania przez Uczestnika
nieprawdziwych danych lub danych innej osoby.

6.6. Organizator nie ponosi odpowiedzialno$ci za niemozno$¢ odbioru nagrody z przyczyn
lezacych po stronie zwyciezcy Konkursu.

6.7. W trakcie trwania Konkursu tre$¢ Regulaminu Konkursu bedzie dostepny www.zibi.pl
Zalacznik nr 1 - Warunki licencji i zgoda na wykorzystywanie wizerunku

1. Prace konkursowe zglaszane przez Uczestnikow musza by¢ wylacznie ich autorstwa - bez
udziatu oso6b trzecich - oraz nie moga zawierac tresci chronionych prawem, w szczegdlnoSci
fragmentow utwor6éw muzycznych, filmow, teledyskow oraz reklam. Zgloszenie do konkursu
jest rownoznaczne z o$wiadczeniem Uczestnika, ze jest on wylacznym autorem pracy
konkursowej i przystuguje mu do niej pelnia praw autorskich osobistych i majatkowych, ktore
nie s obciazone prawami ani roszczeniami oséb trzecich.

2. Na pracach konkursowych nie moze widnie¢ wizerunek jakichkolwiek oséb trzecich.

3. Uczestnik wysylajac zgloszenie konkursowe tym samym udziela na rzecz Organizatora
nieodplatnej, wylacznej licencji na korzystanie z pracy konkursowej, z prawem jej dalszego
sublicencjonowania. Licencja ta jest nieograniczona terytorialnie i ograniczona czasowo do
okresu 60 miesiecy od dnia ogloszenia zwyciezcow Konkursu. W przypadku braku wylonienia
zwyciezcow Konkursu, licencja ta automatycznie wygasa.

4. Opisana wyzej licencja uprawnia Organizatora - i podmioty posiadajace sublicencje - do
korzystania z pracy konkursowej na wszelkich polach eksploatacji, w szczego6lnosci poprzez:
(i) utrwalanie i zwielokrotnianie dowolng technika, (ii) wprowadzanie do obrotu oryginatu i
egzemplarzy, na ktorych utrwalono prace— w tym réwniez uzyczenie lub najem oryginatu lub
egzemplarzy, jak roéwniez rozpowszechnianie w kazdej innej formie, (iii) utrwalanie pracy na
jakimkolwiek no$niku audiowizualnym, (iv) reprodukowanie drukiem i rozpowszechnianie
poprzez wprowadzanie do obrotu w dowolnej liczbie nakladéw i egzemplarzy, (v)
wprowadzanie pracy do pamieci komputera i przetwarzanie, (vi) publiczne wykonanie,
wystawienie, wySwietlenie, odtworzenie oraz nadawanie i reemitowanie pracy w dowolnym
systemie lub standardzie, a takze publiczne udostepnianie pracy w taki sposéb, aby kazdy mogl
mie¢ do niej dostep w miejscu i w czasie przez siebie wybranym — w tym réwniez w formie
elektronicznej, (vii) eksploatacja pracy w calosci lub we fragmentach w sieci on-line, w tym
rozpowszechnianie w sieci multimedialnej, rowniez w Internecie, lub udostepnianie w postaci
cyfrowej w nieograniczonej iloSci nadan i wielkoSci nakladéw, (viii) korzystanie i
rozporzadzanie utworami zaleznymi powstalymi w oparciu o prace na powyzej wymienionych
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polach eksploatacji; (ix) trwale lub czasowe zwielokrotnienie pracy w caloSci lub w czesci
jakimikolwiek $rodkami i w jakiejkolwiek formie, (x) rozpowszechnianie, w tym uzyczenie lub
najem, pracy lub jej kopii.

5. Uczestnik jednocze$nie upowaznia Organizatora do wykonywania w jego imieniu autorskich
praw osobistych do pracy, w szczeg6lno$ci co do prawa oznaczenia pracy imieniem i
nazwiskiem Uczestnika albo rezygnacji z oznaczania autorstwa pracy.

6. Uczestnik wysylajac zgloszenie konkursowe tym samym zezwala na nieodplatne i
bezterminowe wykorzystywanie jego wizerunku zarejestrowanego na pracy konkursowe;j przez
Organizatora, Grupe ZIBI S.A. ul. Wirazowa 119, 02-145 Warszawa, NIP: 522-311-39-27,
Regon: 360494855 i Brand You Much Krzysztof Plis, z siedziba we Wroclawiu (ul. Jana
Dlugosza 2-6, 51-162 Wroclaw, NIP: 922-253-59-24 REGON: 060583897) - w celach
marketingowych - w szczegbdlnoSci poprzez jego umieszczenie na stronach internetowych i w
mediach spolecznos$ciowych tychze podmiotow.



